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Z archiwow internetu.
Zmiany w sposobie prezentacji
oferty agroturystycznej

From the archives of the Internet:

changes in the mode of presentation of agrotouristic offer

W ostatnich latach ma miejsce rewolucja ,,nieograniczo-
nego przetwarzania danych”, ktorej przejawem sa m.in.
internet obiektow i chmury danych aktualizowanych
w czasie rzeczywistym. Rewolucja ta ma miejsce rowniez
w zakresie wzorcow i technik projektowych i nie omine-
ta witryn internetowych gospodarstw agroturystycz-
nych. Celem pracy bylo zbadanie, jak wiele informacji na
temat sposobu prezentacji ustug agroturystycznych moz-
na uzyska¢ na podstawie analizy witryn internetowych
dostepnych w archiwach internetu oraz witryn wykona-
nych w sposob archaiczny, a takze jak ksztaltuje sie dy-
namika zmian w prezentacji oferty agroturystycznej. Ba-
dania polegaly na selektywnej strukturyzacji i laczeniu
danych pozyskanych w trakcie analizy kopii archiwal-
nych witryn zgromadzonych w zasobach Internet Ar-
chive oraz ocenie witryn wykonanych w sposéb archaicz-
ny. Badania pokazaly, ze rok 2012 byl rokiem przetomo-
wym. Po roku tym wlasciciele gospodarstw agrotury-
stycznych czeSciej niz w latach poprzednich podejmowali
temat odSwiezenia badz tez calkowitej zmiany dotych-
czas posiadanej witryny na nowa, cho¢ dynamika zmian
oprawy graficznej i podstawy programistycznej witryn
byla najwieksza w latach 2015-2017.

Stowa kluczowe
promocja agroturystyki, cyfrowe archiwa, zmiany technologiczne,
modernizacja witryny

In recent years, the revolution of "unlimited data
processing" takes place the symptoms of which are, among
others, the Internet of objects and data clouds updated in
real time. This revolution also occurs in the range of
project models and techniques and it did not omit
websites. The aim of the paper was to research how much
information concerning the ways of presenting
agrotouristic services can be obtained on the basis of the
analysis of websites available in the Internet's archives
performed in the archaic way and also how the dynamics
of changes in presentation of agrotouristic offer evolves.
The surveys were based on selective structuring and
joining the data obtained in the Internet in the process of
analysing the archival copies of websites collected in the
Internet Archive resources as well as the evaluation of
websites prepared in the archaic way. The surveys
revealed that 2012 was the crucial year. After that year,
the owners of agrotouristic farms discussed the issue of
updating or complete changing of the yet possessed
website into the new one much more frequently, although
the dynamics of changing the graphical layout and
programmatic base of websites was the greatest in the
years 2015-2017.

Keywords
promotion of agrotourism, digital archives, technological changes,
websites modernization

Gromadzenie danych, ich porzadkowanie i wy-
korzystanie jest domeng dzialalnosci czlowieka
od niepamietnych czaséw. Dzieki rozwojowi tech-
nologii teleinformatycznych ilo§é i dostepnosc
danych stale sie zwieksza. Surowe dane repre-
zentuja zwykle nieustrukturyzowane fakty, kon-
cepcje lub wyniki, ktére wymagaja interpretacji

(Grabowski i Zajac, 2009). Nim przerodzg sie
w informacje, wymagajg selekcji, przetworzenia,
analizy i prezentacji w taki sposob, aby byly uzy-
teczne dla odbiorcy. Juz w 1999 r. Stanistaw
Lem, wybitny polski pisarz, filozof i futurolog,
przedstawiciel nurtu fantastyki naukowej,
w swoim dziele pt. Bomba megabitowa zwraca
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uwage na zasoby informacji, ktére ,rosng w za-
wrotnym tempie. (...) Nie jest to przy tym infor-
macja niejako zestalona czy zastygla w ogromach
bibliotek, instytutéw uniwersyteckiego pokroju,
sztabach militarnych czy gietdach i bankach, lecz
raczej informacja w nieustajacym ruchu, prze-
mieszczajaca sie w gaszczach sieci tworzacych
World Wide Web, pajeczyna tgcznosci, bezustan-
nie rozszerzajacej swoje coraz lepsze zastosowa-
nia” (Lem, 1999, s. 184).

W ostatnich latach ma miejsce rewolucja nie-
ograniczonego przetwarzania danych (infinite
computing), ktoérej najistotniejsze sktadowe to:
,wszechobecny, szerokopasmowy internet i nie-
ograniczone przetwarzanie wielkich zbioréw da-
nych o zachowaniu obiektow w czasie realnym”
(Ploszajski, 2013, s. 5). Przejawem tej rewolucji
sg takze: chmury obliczeniowe i przetwarzanie
danych w chmurze (cloud computing) oraz wolne
oprogramowanie i otwarte standardy (open sour-
ce). Rewolucja ta ma miejsce rowniez na gruncie
tworzenia witryn internetowych, ktore sa coraz
bardziej uzyteczne i funkcjonalne.

Wspolczesne strony internetowe znaczaco roz-
nig sie od prostych dokumentéw hipertekstowych
urozmaiconych grafikg i potgczonych siecig odno-
énikow, jakimi byly jeszcze kilkanaécie, a nawet
kilka lat temu (Kalecinska, 2013; Krol, 2016a).
Wynika to przede wszystkim z rozwoju technolo-
gicznego, ale takze z faktu, ze strona internetowa
jest obecnie dominujacym sposobem komunikowa-
nia informacji w internecie, a wysSwietlacz jest
glownym narzedziem ich prezentacji (Stasienko,
2008). Problem dynamiki rozwoju technologiczne-
go dotyka rowniez witryn internetowych réznora-
kich podmiotéw z rynku uslug turystycznych
(Drozdowska i Duda-Seifert, 2016), w tym gospo-
darstw agroturystycznych (Krél, 2016b). Witryny,
ktore nie zostang zmodernizowane lub zastapione
nowymi, beda plasowane na odleglych miejscach
w wynikach wyszukiwania lub z nich eliminowa-
ne. Nie beda spetnialy swojej funkcji (Krél, 2015).
Pojawia sie wiec pytanie, jak czesto i czy w ogdle
wlaciciele gospodarstw agroturystycznych mo-
dernizuja witryny internetowe, ktére wykorzystu-
ja do promowania swojej dzialalnoSci, a jeSli tak,
to jakie rozwigzania projektowe preferuja oraz jak
na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat zmieniata
sie forma prezentacji oferty agroturystycznej w in-
ternecie.

Celem pracy bylo zbadanie, jak wiele informacji
na temat sposobu prezentacji ustug agroturystycz-
nych mozna uzyskac na podstawie analizy witryn
internetowych dostepnych w archiwach internetu
oraz witryn wykonanych w sposob archaiczny,
a takze jak ksztaltuje sie dynamika zmian w pre-
zentacji oferty agroturystycznej.

Cyfrowe dziedzictwo,
archiwizacja internetu
i archeologia witryn internetowych

Archiwizacja internetu jest procesem polegaja-
cym na poszukiwaniu, gromadzeniu i organizacji
zrodet informacji w celu zabezpieczenia ich przed
zniknieciem z sieci (Jankowska, 2008). Jej zada-
niem jest zachowanie tzw. dziedzictwa cyfrowego
i zabezpieczanie zasobow, ktére nigdy nie mialy
swojej analogowej formy (born digital). Z technicz-
nego punktu widzenia jest zautomatyzowanym
procesem gromadzenia zbiorow i metadanych,
ktore sg nastepnie zapisywane i indeksowane
w archiwum cyfrowym wedlug okreslonych proce-
dur (Derfert-Wolf, 2012). Zadanie to wykonuje
oprogramowanie bazujgce na pracy tzw. robotow
sieciowych (web crawlers) (Kwiatkowska-Zak
i Zak, 2009).

Problem archiwizacji zasobéw internetu wcigz
pozostaje nierozwigzany. Wynika to przede
wszystkim z niestalo$¢ i efemerycznosci sieci,
a takze jej rozmiaru. Nie istnieja bowiem narze-
dzia i infrastruktura, ktére zabezpieczylyby ca-
1os¢, a nawet wiekszo§¢, dostepnych w internecie
zasobow, jednocze$nie przechowujac je w niezmie-
nionej postaci i udostepniajac odbiorcom z calego
swiata (Derfert-Wolf, 2012).

W czasach, gdy informacje zamieszczane w sie-
ci sg coraz czeSciej cytowane oraz gdy cieszg sie ro-
snacym zainteresowaniem, podejmowanie dziatan
majacych na celu ich zachowanie staje sie koniecz-
noscig (Konopa, 2016). Problem archiwizacji in-
ternetu doprowadzil do powstania wielu miedzy-
narodowych organizacji. Jedng z najbardziej zna-
nych jest fundacja Internet Archive — globalny
ruch na rzecz zachowania historycznych zasobéw
sieci. Aplikacja internetowa Internet Archive:
Wayback Machine (w skrocie WM) jest jedynym
z najpopularniejszych i jednocze$nie najbardziej
wydajnych interfejsow dostepu do historycznych
tresci cyfrowych (Wilkowski, 2016).

Wayback Machine to serwis udostepniajacy ko-
pie archiwalne witryn internetowych z calego
§wiata. Cieszy sie rosngca popularnoscia, choc
wzbudza takze kontrowersje, zwlaszcza wérod
wladcicieli witryn internetowych, ktérzy coraz
czesciej zadajg zaprzestania ich archiwizacji oraz
usuniecia zgromadzonych kopii.

TreSci prezentowane w internecie stanowig
uznane zrodlo wartoSciowej wiedzy historyczne;.
Informacje, ktore mozna pozyskaé, analizujac za-
pisy archiwalne witryn, bywaja zaskakujace i sg
z powodzeniem wykorzystywane jako dowodd
w §ledztwach gospodarczych (Gmerek, 2012; Krél,
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Zdonek i Gorzelany, 2017). Ponadto zarchiwizo-
wane treéci sg czesto wykorzystywane jako czesé
dokumentacji r6znorakich wydarzen i zjawisk. Mi-
mo to internet tatwo jest uznac za wielki §mietnik,
sktadowisko zapomnianych plikéw, porzuconych
witryn, nawykowo ignorowanych jako rodzaj nie-
bytu: ,przeciez one jako takie nie istnieja, sg (...)
czyms$, co przestalo »stuzyé«, »nadawac sie«,
»funkcjonowac«” (Mydla, 2008, s. 210). Pelnig one
role swoistych artefaktow, archaicznych, czesto
zapomnianych, porzuconych, zdezaktualizowa-
nych lub uratowanych przed skasowaniem doku-
mentéw cyfrowych (Wilkowski, 2016).

W wyniku zmian technologicznych réznorakie
katalogi witryn staly sie swoistym cmentarzy-
skiem dla niezliczonej liczby witryn archaicznych,
porzuconych, niewidzialnych!. Znaczng uwage po-
§wieca im archeologia stron internetowych, rozu-
miana jako badanie ujawniajgcych sie w przeszlo-
§ci sposobow wizualnej prezentacji danych (Sta-
siefiko, 2008), i odkrywajaca zmiany, jakie doko-
naly sie w zakresie wzorcow graficznych i standar-
dow projektowych.

Materiaty i metody

Badania? przeprowadzono w dwéch zbiorach
witryn internetowych gospodarstw agroturystycz-
nych, ktorych adresy pozyskano z ogélnopolskich
katalogbw witryn: onet.pl oraz wp.pl, a takze
z wyszukiwarki ofert noclegowych udostepnionej
przez portal agroturystyka.pl. Pierwszy zbior ob-
jal 274 witryny opublikowane w domenie krajowej
najwyzszego poziomu ,,.pl” (ccTLD, country code
top-level domain). W badaniach tego zbioru przy-
jeto metodyke z pogranicza informatyki §ledczej
(computer forensics, digital forensics, forensic
computing), obejmujacg nastepujace po sobie eta-
py: wyszukiwanie i gromadzenie dowodéw cyfro-
wych, ich analize oraz prezentacje wynikéw (Dzi-
kowski, 2013).

Badania polegaly na selektywnej strukturyzacji
i taczeniu danych pozyskanych w trakcie analizy
kopii archiwalnych witryn zgromadzonych w zaso-
bach Internet Archive, ktore nastepnie konfronto-
wano z danymi z Krajowego Rejestru Domen. Za
pomoca WM dla kazdej z witryn odnotowywano
date pierwszej dostepnej kopii, liczbe ,wersji gra-
ficznych” zarchiwizowanych do sierpnia 2017 ro-
ku oraz rok, z ktorego pochodzita aktualna wersja
witryny. Przeanalizowano takze treéci dostepne
na stronie.

Interpretacje tak pozyskanych danych wzboga-
cily informacje o dacie zarejestrowania domeny
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w NASK (Naukowa i Akademicka Sie¢ Kompute-
rowa, instytut badawczy pelnigcy funkcje rejestru
domen internetowych ,,.pl”) oraz podmiocie, ktéry
dokonat rejestracji. Dane te pozyskano za pomoca
wyszukiwarki WHOIS z bazy danych abonentéw
domen internetowych, w ktérej zgromadzono sze-
reg informacji, w tym takze teleadresowych (Krol,
Zdonek i Gorzelany, 2017). Ponadto w przypadku
aktualnych wersji witryn odnotowano deklaracje
typu dokumentu3, responsywno$é (RWD4) i spo-
sob zarzadzania trescig (content management sys-
tem, CMS). Ocene wykonano w sposob zautomaty-
zowany, z wykorzystaniem wybranych aplikacji
internetowych (tablica 1). Ponadto tak otrzymane
wyniki zweryfikowano manualnie w trakcie in-
spekcji kodu HTML.

Tablica 1. Atrybuty przyjete w ocenie techniki

wykonania witryn
Atrybuty witryny Aplikacja testujaca
Deklaracja typu dokumentu W3C Markup Validation
(DTD) Service
Responsywnos¢ (RWD) Google Mobile-Friendly Test
Identyfikacja systemu Complex SEO Audit

zarzadzania trescig (CMS)

Zr 6 d1o: opracowanie wlasne.

Drugi zbior objal 287 witryn, ktore zostaly wy-
konane w sposob archaiczny (przewaznie w stan-
dardzie HTML4 i starszym) i opublikowane na
serwerze bezplatnym (pod bezplatnym adresem
internetowym, zwykle w domenie ustugodawcy).
Przyjeto bowiem zalozenie, ze witryny te moga
by¢ starsze (od tych publikowanych pod adresem
platnym, tj. w domenie ,,.pl”), a takze czeéciej wy-
konane w sposob archaiczny i amatorski (Krol,
2016b). Moga wiec stanowié¢ zrodlo informacji
o zmianach wzorcéw projektowych — w mysl zalo-
zenia, ze o ewolucji srodkéw komunikacji duzo le-
piej $wiadcza wynalazki oraz projekty zapomniane
lub nieudane (Zielinski, 2008).

W zbiorze witryn opublikowanych pod adresem
bezplatnym odnotowano: deklaracje typu doku-
mentu, responsywno$é, sposdb zarzadzania tre-
§cia oraz wystepowanie reklam, co jest czesto
zwigzane z wykorzystaniem bezplatnych ustug
hostingowych. Podobnie jak w przypadku witryn
Z pierwszego zbioru, ocene wykonywano w sposob
zautomatyzowany, z wykorzystaniem aplikacji in-
ternetowych.
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Wyniki badania i wnioski

W pierwszym zbiorze odnotowano 1gcznie 169
witryn, ktore przeszly na przestrzeni ostatnich
15 lat zmiane oprawy graficznej5. Stanowily one
niecale 62% zbioru (tablica 2). Najstarsze odnoto-
wane kopie witryn pochodzity z 2001 r., lecz ana-
liza dynamiki zmian wzorcéw i technik projekto-
wych objeta lata 2002-2017, poniewaz z tych lat
pochodzg aktualne wersje witryn. Oznacza to, ze
w badanym zbiorze znalazly sie witryny w dome-
nie ccTLD (platnej), ktorych od 15 lat nie zmienio-
no na nowe.

W latach 2012-2017 odnotowano 154 strony
(z 205), w przypadku ktorych zmieniono szate gra-
ficzna i technologie wykonania. Stanowily one
91% wszystkich witryn, ktore zostaly zmienione.
Co wazne, 133 witryny sposrdd tych, ktore w tym
czasie zmieniono na nowe (87%), zostalo wykona-
nych w technologii RWDS, a 138 witryn (89%) wy-
konano w standardzie HTML57 (wedlug odczytu
naglowka dokumentu DTD).

Ponadto, analizujac lata 2012-2017, mozna za-
uwazy¢, ze dynamika zmian oprawy graficznej
i podstawy programistycznej byla najwieksza
w latach 2015-2017, w ktérych odnotowano 100
witryn (na 169 z okresu 2012-2017), ktore prze-
szly zmiane, z czego 93 utworzono w technologii
RWD, a w przypadku 90 odnotowano system za-
rzadzania treScig CMS. W latach 2012-2014 od-
notowano 54 witryny, ktore zostaly zmodernizo-
wane, czyli dwa razy mniej niz w latach
2015-2017. Witryny, ktoérych najnowsze wersje
w cyfrowym archiwum byty z 2011 r. i z lat po-
przednich, pozostaly do sierpnia 2017 r. niezmie-
nione.

Analiza danych dostepnych w Krajowym Reje-
strze domen pokazala, ze 39 spoérdd przeanalizowa-
nych witryn zarejestrowanych bylo przez podmioty
gospodarcze prowadzace dzialalno§¢ agroturystycz-
ng (14%). W 26 przypadkach istniato prawdopodo-
bienstwo, ze domena zostala zarejestrowana przez
podmiot, ktéry utworzyl strone lub nig zarzadza.
Zlecajac wykonanie witryny internetowej i zakup
pakietu hostingowego wraz z domena, warto dopil-
nowac ich odpowiedniej rejestracji. Abonent dome-
ny ma bowiem pelne prawo do rozporzadzania nia.
Domena zarejestrowana na agencje interaktywna
w przypadku wystapienia kwestii spornych lub za-
konczenia wspolpracy bedzie stanowic jej wlasno§cs.
Najczesciej adresy internetowe witryn rejestrowane
byly przez osoby fizyczne (153 witryny, 56%).

Trudno jest precyzyjnie okresli¢ czas, po ktérym
gospodarze zmieniali swoje witryny na nowe, gdyz
okresy te byly bardzo zréznicowane. Ponadto roz-
na byta liczba przeprowadzonych zmian. Wybrane
gospodarstwa agroturystyczne nie zmienialy wi-
tryny w ogole, pozostajac przy pierwszej wersji,
opublikowanej nierzadko kilka lub kilkana$cie lat
temu. Odnotowano 104 takie przypadki (38%). In-
ne zmienialy ja raz (110 przypadkéow, 40%) lub kil-
ka razy (60 przypadkow, 22%), z czego pie¢ gospo-
darstw zmienito swojg witryne cztery razy. W zbio-
rze witryn, ktore cho¢ raz zostaly zmienione, zmia-
ny przeprowadzane byly §rednio co niecale 3 lata.

Witryny archaiczne

Trudne do opisania jest zjawisko wystepowania
relatywnie duzej liczby witryn gospodarstw agro-

Tablica 2. Liczba witryn zmodernizowanych w latach 2002-2017 oraz ich wybrane parametry techniczne

Witryny zmodernizowane RWD DTD CMS
Okres* Liczba witryn
liczba % liczba % HTML5 | XHTML | HTML4 | Liczba %
2015-2017 114 100 36,5 93 33,9 101 11 2 90 32,8
2012-2014 91 54 19,7 26 9,5 37 47 7 44 16,1
2010-2011 27 9 3,3 0,4 2 19 6 3 1,1
2002-2009 42 6 2,2 2 0,7 2 18 22 10 3,6
Lacznie 274 169 61,7 122 445 142 95 37 147 53,6
2017 39 37 13,5 35 12,8 38 1 0 35 14,2

* Okres, w ktorym odnotowano najnowsza, aktualnie dostepna w internecie wersje witryny.

Zr 6 d1o: opracowanie wlasne.
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turystycznych opublikowanych w domenie bez-
platnej. Witryny te byly w wiekszosci wykonane
z wykorzystaniem archaicznych specyfikacji®.

Odnotowano pie¢ witryn utworzonych w specy-
fikacji HTML 3.2 (specyfikacja opublikowana
14 stycznia 1997 jako rekomendacja W3C) i jedna
witryne wykonanag w specyfikacji HTML 2.0
(pierwsza oficjalna specyfikacja jezyka HTML,
ktorg opublikowano w 1995 r.). W specyfikacji
HTML 4.0 i HTML 4.01 wykonanych bylo 74 wi-
tryn. W przypadku az 123 witryn (okoto 43%) nie
zadeklarowano typu dokumentu, co uniemozli-
wialo okre§lenie specyfikacji. Ponadto 43 z nich
wykonano przy pomocy jednej z wersji programu
Microsoft Front Page, 37 oparto na ptywajacych
ramkach (iframe) — jednej z najstarszych technik
budowania stron internetowych, a strukture az
117 oparto na tabeli (kilkana$cie lat temu popu-
larne bylo umiejscawianie poszczegélnych ele-
mentéw witryny w komorkach tabeli). Wszystko
to dobitnie éwiadczy o amatorstwie ich wykona-
nia. Jedynie w przypadku 19 witryn zadeklarowa-
no utworzenie ich w ramach specyfikacji HTMLS5.
W 199 przypadkach (prawie 70%) przegladanie
witryny utrudnialy reklamy generowane przez
ustugodawece.

Abstrahujac od wielu niedogodnosci technicz-
nych i watpliwej jakoéci bezplatnych ustug hostin-
gowych, taki sposob promowania oferty budzi
watpliwo§ci. Pamieta¢ bowiem nalezy, ze ergono-
mia interfejsu uzytkownika, uzyteczno$é¢ witryny
i jako§¢ interakcji sa czesto postrzegane jako
obietnica wysokiej jakoSci oferty, z ktorej klient
zamierza skorzystac. Brak tych cech moze sktonic
klienta do skorzystania z oferty konkurencyjnej
(Sikorski, 2012; San Martin i Herrero, 2012).
Trudno jest spelni¢ te wymagania, opierajac sie na
bezplatnej infrastrukturze i bezptatnym adresie
internetowym oraz zwigzanych z tym reklamach
o tresciach dyktowanych przez ustugodawce.

Wiele jednak wskazuje na to — przede wszyst-
kim brak aktualizacji i wybrakowane tresci — ze
witryny te zostaly porzucone. By¢ moze, czesc go-
spodarzy w ogole zapomniala o ich istnieniu.
Z pewnoscig sa to witryny amatorskie, trudno bo-
wiem poming¢ fakt, ze zostaly one wykonane nie-
zgodnie z normami projektowymi, ktére obowia-
zujg niezaleznie od przyjetej specyfikacji.

Analiza wybranych przypadkow

Najstarsza w zbiorze badanych witryn, ktéra od
15 lat pozostaje w niezmienionej formie, jest wi-
tryna gospodarstwa agroturystycznego ,Norwa”.
Adres internetowy agro-norwa.pl zostal zareje-
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strowany w NASK 22 marca 2002 r. Pierwsza cy-
frowa kopia witryny zostala utworzona przez WM
28 czerwca tego samego roku. Na przestrzeni
15 lat roboty sieciowe WM sporzadzily 81 kopii wi-
tryny. Ich analiza pokazala, ze oprawa graficzna
i technologia wykonania witryny pozostaja od
15 lat niezmienione, cho¢ witryna jest aktualizo-
wana.

7Z kolei adres internetowy gospodarstwa agrotu-
rystycznego ,Kozia Baba” (koziababa.pl) zostat
zarejestrowany w NASK 15 czerwca 2009 r. przez
osobe fizyczng. Pierwsza kopia witryny zostala
utworzona przez WM juz w listopadzie tego same-
go roku. Wtedy tez pod adresem tym widniala
pierwsza wersja witryny, ktoéra nie zostala jednak
w pelni zarchiwizowana (brak plikéw graficz-
nych). 20 pazdziernika 2010 r. w archiwach poja-
wila sie nowa wersja witryny, ktora zostata wyko-
nana w specyfikacji HTML 4.01 i miata charakter
statyczny, a szeroko§¢ okna prezentacji tresci wy-
nosita zaledwie 800px i byla charakterystyczna
w czasach, gdy przewazaly stacjonarne monitory
kineskopowe (CRT) o przekatnej ekranu 15 cali.
Wszystkie kopie witryny wskazuja, ze funkcjono-
wala ona do poczatku 2017 r., poniewaz 17 marca
tego roku zarchiwizowana zostala po raz pierwszy
nowa wersja witryny wykonana w technologii
RWD. Motyw przewodni (logotyp) i kolorystyka
zostaly utrzymane. Witryna ma charakter dyna-
miczny i przygotowano ja na podstawie systemu
zarzadzania treScia WordPress (HTML5). Szero-
koéc okna prezentacji treSci wynosi w jej przypad-
ku 1200px (nominalnie), lecz zmienia sie w zalez-
nos$ci od rozmiaru wyswietlacza (rysunek 1).
Zmiany o podobnym charakterze (przejScie ze sta-
tycznej, prostej i ,,waskiej” witryny na wersje re-
sponsywna) nastapily w przypadku witryny podli-
pa.pl (rysunek 2).

Pelng metamorfoze przeszla witryna siecino.pl.
W 2004 r. byla ona przygotowana w formie sta-
tycznej grafiki — role witryny internetowej pelni-
ta wtedy publikacja folderu reklamowego (w po-
staci grafiki). Taka forma prezentacji oferty funk-
cjonowala relatywnie dlugo, poniewaz do przelo-
mu lat 2007 i 2008, kiedy to zastapiono ja witryna
internetowg (hipertekstem). Witryna z 2008 r. zo-
stala w 2016 r. zastapiona wersjg nowoczesna, re-
sponsywna, utworzong za pomocg kreatora witryn
Mobirise Website Builder.

Ewolucja technik i wzorcéw projektowych jest
dobrze widoczna w przypadku witryny platte.pl.
Pod adresem tym na przestrzeni lat 2006-2017
odnotowaé¢ mozna pie¢ zasadniczych wersji, ktore
zmienialy sie od witryny wykonanej w standardzie
HTML 4.01 Transitional (rysunek 3a — aktualna
w latach 2006-2008, szeroko§¢ witryny zaledwie
750px), przez wersje wykonang w technologii Ado-
be Flash (rysunek 3b) wdrozong z koncem 2008 r.,
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Rysunek 1. Oprawa graficzna witryny internetowej gospodarstwa ,Kozia Baba” w latach 2010-2017 (1)
i jej nowa, aktualna wersja (2)

Zr 6 d1o: Internet Archive: Wayback Machine (1), koziababa.pl (2).

Rysunek 2. Oprawa graficzna witryny internetowej gospodarstwa ,,Pod lipg” w roku 2005 (1) i w roku 2016 (2)

Zr 6 d1o: Internet Archive: Wayback Machine (1), podlipa.pl (2).

Pod lipg na

YouTD

ktorg w 2013 r. zastgpila witryna wykonana
w standardzie HTML5 (WordPress CMS), jednak
niedostosowana do urzadzen mobilnych (rysunek
3c — stala szeroko§¢ okna prezentacji tresci wyno-
szaca nieco ponad 1000px). Obecny, przejrzysty,
responsywny i nowoczesny projekt zostal wykona-
ny przez agencje interaktywna (rysunek 3d).

W witrynie internetowej znajdujacej sie pod ad-
resem ekoagro.pl widnieje obecnie prezentacja
oferty gospodarstwa agroturystycznego ,Koziar-
nia na Smykani”, jednak nie zawsze tak bylo.
Analizujac archiwalne kopie witryn znajdujace sie
pod tym adresem, mozna odnalez¢ osobliwy ko-
mentarz z 20 marca 2002 r. (z godziny 17.54) za-
mieszczony w witrynie, ktorej kopie sporzadzono
14 czerwca 2002 r. Operator serwisu przekonywat
wtedy, ze: ,Rozpoczeto prace nad tym serwisem.
Prace trwajg nonstop wiec strona ta juz nieba-
wem ma szanse sta¢ sie najstawniejszg polska
strong o tematyce eko i agroturystycznej” (pisow-

nia oryginalna). Analizujac kopie archiwalne wi-
tryny, mozna jednak dostrzec, ze tak sie nie sta-
to. W okresie tym witryna byla stylizowana na
ogoblnopolski portal informacyjny po$wiecony tu-
rystyce.

Niektore witryny przeszly diametralng zmia-
ne, np. mlyn-gasiorowo.pl — z wersji klasycznej,
rustykalnej (kopia z 26 czerwca 2012 r. — brak
RWD, XHTML 1.0 Strict, uzytecznos$¢ zanizana
przez dodatkowy suwak pionowy pojawiajacy sie
w wyniku prezentacji treSci w ograniczonym
oknie ramki) do nowoczesnej, modernistycznej
(kopia z 1 sierpnia 2015 r. — RWD, HTMLS5,
WordPress CMS, projekt wykonany przez agencje
interaktywna).

Niektore gospodarstwa dlugo poszukiwaly od-
powiedniej dla siebie formy prezentacji oferty, co
wnioskowaé mozna z czestych zmian oprawy gra-
ficznej witryny (pie¢ zmian witryny starejablon-
ki.pl w latach 2004-2014, pie¢ zmian witryny
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Rysunek 3. Zmiany oprawy graficznej witryny internetowej gospodarstwa ,Plattowka”

Zrédto: Internet Archive: Wayback Machine (3a, 3b, 3¢), platte.pl (3d).

agrokajaki.pl w latach 2003-2016). Jeszcze inne
zmienialy logotypy (izdebno.pl, agroskalka.pl).
Mozna wiec wnioskowaé, ze niektére gospodar-
stwa éwiadomie wykorzystujg internet do budo-
wania wizerunku marki (logotyp, atrakcyjna szata
graficzna, technologia zwiekszajaca uzytecznosé
i funkcjonalno§é witryny).

Popularnym zwyczajem w latach 2000-2005
byto informowanie odbiorcy, poprzez krotka notke
umieszcza zwykle w dole (tzw. stopce) witryny,
dla jakiej rozdzielczoSci monitora zostala ona
przygotowana (np. witryna rusinowa.pl, wersja
z 2005 r.: ,,Strone najlepiej ogladaé¢ w rozdzielczo-
§ci 1024x768”). Bylo to praktykowane najczesciej
w witrynach amatorskich.

Podsumowanie

7Z badan wynika, ze rok 2012 byt rokiem przeto-
mowym. Po roku tym (na przestrzeni ostatnich pie-
ciu lat) wlasciciele gospodarstw agroturystycznych
czeéciej niz w latach poprzednich podejmowali te-
mat od$wiezenia badz tez calkowitej zmiany do-
tychczas posiadanej witryny na nowa, cho¢ dynami-
ka zmian oprawy graficznej i podstawy programi-
stycznej byla najwieksza w latach 2015-2017.

Witryny gospodarstw agroturystycznych opu-
blikowane w domenie bezplatnej mozna znalezé
w stosunkowo duzej liczbie w katalogach witryn
udostepnianych przez popularne w Polsce portale
informacyjne. Zbiory takich witryn stanowig swo-
iste ,,cmentarzysko” czy tez ,, miejsce wykopalisk”,
a same witryny pelnig funkcje historyczng. Dopé-
ki nie zostang skasowane, a niekoniecznie zakon-
czy to ich istnienie w internecie (pamietaé¢ nalezy
o kopiach wykonywanych przez roboty archiwizu-
jace), prezentuja ewolucje formy prezentacji tre-
§ci, a takze, w indywidualnych przypadkach, jak
zmienialy sie oferty uslugowe podmiotéw gospo-
darczych, skala ich dziatalnoéci, a takze jak byty
modernizowane obiekty noclegowe.

Przykladem gospodarstwa agroturystycznego,
ktorego historia jest udokumentowana na stro-
nach internetowych od 2002 r., jest gospodarstwo
z miejscowoséci Tymnikowo (woj. warminsko-ma-
zurskie). Pierwsza witryna gospodarstwa prezen-
tujaca fotografie sprzed kilkunastu lat znajduje
sie w bezplatnej domenie agro-mragowo.prv.pl.
W maju 2011 r. zostala opublikowana nowa witry-
na gospodarstwa w domenie krajowej najwyzszego
poziomu — tymnikowo4.pl.

Rysunek 4 przedstawia schemat zmian, jakie
zachodzily w prezentacji ofert gospodarstw agro-
turystycznych na stronach internetowych za-
mieszczanych w domenie platnej. Badania poka-
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Rysunek 4. Dynamika zmian w prezentacji oferty agroturystycznej
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zuja, ze w latach 2012-2017 nastgpil wzrost zain-
teresowania gospodarzy zmiang dotychczas posia-
danej witryny, ktora najczeSciej wykonana byla
w standardzie XHTML i miala stala szeroko§é
w granicach 1000-1200px. Obecnie trudno jest
spotka¢ witryne gospodarstwa, ktora bylaby wy-
konana po roku 2010 z wykorzystaniem wzorcow
projektowych charakterystycznych dla monitorow
kineskopowych o przekatnej 15-17 cali.

W przyszloéci prognozowaé mozna dalszg wy-
miane witryn na wersje dostosowane do urzadzen
mobilnych, zwlaszcza ze koncepcja ta jest wspiera-
na i rozwijana przez Google. Zmiany technologicz-
ne koncentrujg sie na wydajnosci i uzytecznosci,
co zaobserwowaé mozna na przykladzie przyspie-
szonych witryn mobilnych (Accelerated Mobile
Pages, AMP) (Firtman, 2016, Miklosik, Eervenka
i Hlavaty, 2016).

Z poczynionych obserwacji wynika, ze obiekty
agroturystyczne, ktore prowadzg dzialalnoéc go-
spodarcza ukierunkowang na turystyke, coraz
czeSciej zlecaja wykonanie witryny agencji inte-
raktywnej. W badanym zbiorze odnotowano 106
takich przypadkow (okolo 39%; identyfikacja na

Przypisy

podstawie podpisu pozostawianego przez takie
podmioty w stopce witryny).

W duzej liczbie przypadkéw w projektach wi-
tryn wykonanych z wykorzystaniem nowocze-
snych technologii zrezygnowano z rustykalnego
charakteru poprzednich wersji. Nowoczesne pro-
jekty przyjmujg formy modernistyczne, podczas
gdy zbyt nowatorski design moze by¢ dla wybra-
nych klientéw nieodpowiedni i niezrozumiaty. Po-
nadto moze on nie budzi¢ skojarzen z klasycznie
rozumiang agroturystyka. Bywa takze, ze witryny
w ogéle traca swoj charakter, stajg sie nijakie,
a oprawa graficzna nie oddaje indywidualizmu,
wyjatkowoSci i niepowtarzalnosci danej oferty.

Wayback Machine pozwala stosunkowo precy-
zyjnie okre§li¢, kiedy zmieniona zostala oprawa
graficzna witryny i technologia jej wykonania. Ar-
chiwizuje zaréwno tresci, jak i pliki graficzne, choé
ich archiwizacja bywa niedoskonala. Pozwala to
wnioskowa¢ nie tylko na podstawie zmian techno-
logicznych, ale rowniez analizy tresci: tekstow, ko-
mentarzy, zakresu oferty lub cennika, a takze zaob-
serwowac, jak ewoluowalta w czasie forma prezenta-
cji oferty oraz zakres prowadzonej dziatalnoSci.

1 Przewaznie sg to witryny umieszczone na serwerze bezptatnym. Adresy internetowe w domenach platnych bez wniesienia oplaty abonamentowej wra-

cajg do puli adresow dostepnych (na rynek pierwotny).

2 Badania zostaly sfinansowane z dotacji celowej na nauke przyznanej przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego BM4304.

3 <! DOCTYPE> (document type declaration, DTD) — znacznik sluzacy do deklaracji typu dokumentu, ktéry powinien byé umieszczony jako pierwszy

w dokumencie hipertekstowym.

4 Projektowanie responsywne (responsive web design, RWD) jest jednym z najnowszych trendéw wzorniczych w tworzeniu witryn internetowych (Gard-
ner, 2011). Technologia ta stawia na pierwszym miejscu komfort przegladania witryny, zaklada plynne skalowanie tresci, z zachowaniem jako$ci obrazu
oraz prostoty nawigacji, bez wzgledu na rodzaj urzadzenia, na ktérym jest wyswietlana (Krél, 2016a). Urzadzenia mobilne majg coraz wiekszy udzial w ge-
nerowaniu globalnego ruchu w internecie. Wedlug badan GlobalStats liczba odston stron internetowych dokonywanych przy uzyciu urzadzen mobilnych
byla w 2016 r. wyzsza niz liczba wej§¢ wygenerowanych z urzadzen stacjonarnych (Chabior, 2016).

5 Wedtug kopii dostepnych w Internet Archive.
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6 Technologia RWD jest w artykule rozumiana jako responsywno$¢ w ogéle. Nie dokonywano podzialu witryn na te wykonane w technologii RWD design
(fluid layout + mediaqueries) oraz te wykonane w technologii adaptive design (podejscie adaptywne).

THTML5 — hipertekstowy jezyk znacznikéw wykorzystywany do tworzenia stron internetowych. 28 pazdziernika 2014 r. oficjalnie ogloszony przez W3C
(World Wide Web Consortium) jako rekomendacja dla dokumentéw hipertekstowych.

8 Nie istnieje pojecie ,,wlasnoéci domeny”. Prawo do rozporzadzania domeng przystuguje rejestrujgcemu na czas oplacania abonamentu.

9 Specyfikacje HTML (instrukcje, wytyczne) zawierajg opis znacznikéw i ich atrybutéw (opis sktadni HTML), ktérych mozna uzywaé w ramach danej spe-
cyfikacji, a takze sposdb ich zapisu (uzycia).
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PWE poleca
Efektywnos¢

w zarzqdzaniu Efektywnosé jest jednym z gtéwnych poje¢ w zarzgdzaniu, w tym w zarzg-
projektami dzaniu projektami. Autor przedstawit: istote i gtbwne cechy efektywnosci
(w tym problem badania efektywnosci), zarzadzanie projektami a efektyw-

nos¢ (w tym klasyfikacje projektow i rozne ujecia efektywnosci), oddziatywa-
nie srodowiska na efektywnos¢ projektu, koncepcje i instrumenty wspoma-
gajace efektywnosé projektow (w tym koncepcje zarzadzania przez projekty,
metodyki i modele).

VIRYIRVoe VY Ksiegarnia internetowa: www.pwe.com.pl
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